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Metas de Mercado’

De los talleres regionales realizados, las opiniones de
expertos recibidas, la informacion surgida en las
reuniones sectoriales y el analisis de planes estratégi-
cos de otros paises y regiones vitivinicolas del mundo,
aparece como importante y necesario el planteamiento
de algunas metas e indicadores. Esto permitira durante
la ejecucion del plan su monitoreo y evaluacion
periddica para que, en caso de ser necesario, se puedan

corregiry modificar las acciones que se conducen.

A partir de reuniones de analisis y validacion llevadas a
cabo con los distintos sectores y actores que compo-
nen la cadena vitivinicola, se establecieron las metas
para el afio 2030, considerando los siguientes merca-
dos:

€) VENTAS AL MERCADO DOMESTICO.
€) EXPORTACIONES DE VINO FRACCIONADO.

€ EXPORTACIONES DE VINO A GRANEL.

@ EXPORTACIONES DE JUGO CONCENTRADO DE UVA.

© EXPORTACIONES DE PASAS DE UVA.

® EXPORTACIONES DE UVA DE MESA.

#PEVI2030

Cabe destacar que las metas establecidas fueron
determinadas evaluando las principales restricciones
que pueden presentarse a la hora de expandir los
mercados y que provienen tanto de considerar las
amenazas del contexto como las debilidades internas
de la industria. Asimismo, y en la misma logica, se
tomaron en consideracion las oportunidades y las
fortalezas que se vienen observando en cada uno de los
mercados.

Ese contexto de analisis requiere tener presente que se
establecen crecimientos basados en futuras estrate-
gias que permitan aprovechar esas oportunidades y
fortalezas y por lo tanto contribuir a lograr los resulta-
dos esperados. No obstante, estas estrategias a
desarrollar en los sectores y actores de la cadena que
pueden contribuir al logro de los objetivos, deben ser

entendidas como condiciones necesarias, pero no
suficientes, dado que el entorno competitivo y en
particular la competitividad pais deben acompafiar
estos procesos estratégicos.

En este sentido, las proyecciones realizadas se basan
en la evidencia empirica resultantes de periodos
pasados y con supuestos respecto a lo que puede
ocurrir con estas variables macroeconémicas hacia el
futuro. En caso que dichos supuestos no se verifiquen
durante la ejecucion del Plan Estratégico, las metas
establecidas deberan ser revisadas, tomando en
consideracion no solo éstas, sino cualquier otro
emergente significativo que afecte sustancialmente las
condiciones de los mercados.

3 Las metas de mercado para los diferentes productos derivados de la vid surgen de un andlisis realizado por el

Observatorio Vitivinicola Argentino y validado con los sectores correspondientes.
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Tipo de cambio real constante y en los
niveles de 2019. Dicho en otros términos,
la tasa de devaluacién de la divisa varia
en la misma magnitud que la tasa de
inflacion.

Condiciones de los servicios de apoyo,
logistica e infraestructura sin cambios
significativos hacia futuro.

Comportamiento de los principales
competidores en los distintos mercados
similar al observado en los ultimos
cinco afnos.
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Comportamiento de los productos
sustitutos estables y similares a lo
observado en los ultimos cinco afios.

Tendencias de demanda de los principales
mercados sin cambios significativos respecto
a los observado en los ultimos cinco afios.

Tendencias de demanda globales
(mundiales) estables y acordes a lo
observado en los ultimos cinco afios.

No se toman en consideracion
emergentes significativos.

Las metas propuestas establecidas para cada
mercado en valor y volumen son las siguientes:
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B META (EN VOLUMEN / LITROS) M META (EN VOLUMEN / TONELADAS) === META (EN VALOR)

TOTAL EXPORTACIONES EN VALOR: U$S 1.380 millones

MERCADO META (en volumen) META (en valor)
1- VENTAS AL MERCADO DOMESTICO 1000 Millones de litros
2- EXPORTACIONES DE VINO FRACCIONADO 250 Millones de litros U$S 1000 millones
3- EXPORTACIONES DE VINO A GRANEL 150 millones de litros U$S 100 millones
4- EXPORTACIONES DE J.U.C. 150.000 Toneladas U$S 150 millones
5- EXPORTACIONES DE PASAS DE UVA 50.000 Toneladas U$S 100 millones
6- EXPORTACIONES DE UVA DE MESA 15.000 Toneladas U$S 30 millones
TOTAL EXPORTACIONES U$S 1380millones
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