H#PEVI2030 EL PLAN DE LA VITIVINICULTURA ARGENTINA

El Plan plantea seis Objetivos Estratégicos que apuntan a la sostenibilidad
economica, ambiental y social:

OBJETIVO DE MERCADO EXTERNO:

Aumentar el volumen y valor de las exportaciones y los
mercados de destino de vino fraccionado, vino a granel,
jugo concentrado de uva, uva de mesa, pasa y otros
productos derivados de lavid.

OBJETIVO DE MERCADO INTERNO:

Aumentar el consumo interno de vino, jugo de uva,
mosto, uva de mesa, pasay otros productos derivados
de lavid.

OBJETIVO DE RENTABILIDAD, PRODUCTIVIDAD Y
CALIDAD:

Mejorar la distribucion del valor generado en el sector
vitivinicola, promoviendo la productividad y la eficiencia
de la produccion primaria e industrial y la calidad de los
productos derivados de lavid.

OBJETIVO DE ENOTURISMO:
Desarrollar y promover el enoturismo en todas las

regiones viticolas argentinas, poniendo en valor el patri-
monio histérico, paisajistico y cultural.

OBJETIVO SOCIAL:
Promover la sostenibilidad social en la vitivinicultura

con la inclusion de todos los actores, mediante
procesos de innovacion, integracion y educacion,
fortaleciendo el capital social de los territorios.

OBJETIVO AMBIENTAL:
Promover la optimizacion del uso de los recursos

mediante modelos sostenibles en la produccién
primaria, en la industrialy en el consumo, considerando
el ciclo de vida completo de los productos derivados de
lavid.

Para cada uno de los objetivos, el plan propone ademds indicadores
que serdn utiles para el monitoreo y seguimiento de los objetivos.

Para el logro de los objetivos y transversales a ellos,
el plan establece cuatro Estrategias:

ESTRATEGIA DE INNOVACION TECNOLOGICA Y
ORGANIZACIONAL:

Incluye acciones de investigacién, desarrollo e innova-
cion, entendiendo la innovacién como un proceso
socio-técnico de cambio continuo en las formas de
produccién, comercializacién y organizacién, con
respetoy cuidado del ambiente y que contribuyan a una
vida digna.

ESTRATEGIA DE INSTITUCIONALIDAD Y
ARTICULACION:

Incluye acciones destinadas a generar y/o fortalecer
espacios de participacion y concertacion en el entra-
mado institucional y a las organizaciones sectoriales.
Asimismo, propone lograr una mayor articulacion
publico-privada e intersectorial nacional e internacio-
nal que favorezcan la competitividad y la sostenibilidad
del sector.

ESTRATEGIA DE ASOCIACION E INTEGRACION:
Incluye acciones para impulsar la integracién horizon-

tal, vertical y los procesos asociativos que mejoren el
poder de negociacion, la representatividad, la participa-
cion en espacios de concertacion y que faciliten los
procesos de innovacion.

ESTRATEGIA DE PROMOCION Y COMUNICACION:
Incluye acciones de promocién y comunicacion de la

identidad y origen de los productos, la diversidad y
caracteristicas de las regiones, las experiencias
enoturisticas y la sostenibilidad social y ambiental de la
produccion primaria e industrial. También incluye
acciones de comunicacion sobre la ejecucion del plan e
informacion estratégica para todos los actores del
sector.

En medio de esta actualizacidn, la irrupcidn de la pandemia del COVID19 cambié el escenario en
todo el mundo. Sin embargo, el sector levanté la cosecha, elabord los productos derivados de la
vid, los comercializé en el mercado interno y también los exportd. Todavia no se conocen en
detalle los impactos a mediano y largo plazo de la pandemia sobre el sector. A pesar de esta
situacidn, el plan propone una agenda de trabajo para esta importante agroindustria de la
Republica Argentina, que la construyen cada dia miles de personas, y que se plantea mejorar su
posicionamiento a nivel nacional e internacional. Se plantea, luego del paso de la pandemia,
presentar este plan en las diferentes regiones vitivinicolas del pais, para consensuarlo, mejorarlo y
que como consecuencia, se prioricen acciones para el logro de los objetivos propuestos, teniendo
en cuenta las caracteristicas de cada regidn.




